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카카오톡 선물하기


대표 상품 이미지 가이드



01.  선물하기 대표 상품 이미지 정의

목차

02.  선물하기 대표 상품 이미지 가이드



750 * 750px ~ 1,000 * 1,000px 이하 (권장 1,000 * 1,000px)사이즈(px)

JPG ( 2MB 미만 / RGB만 등록가능 CMYK 불가능 )파일형식

텍스트, 브랜드 로고, 워터마크, 선, 스케치 등이 포함되지 않은 순수 상품 이미지만 사용한다.


상품이 화면에 85%이상 차지하도록 하며, 사용자가 상품을 한눈에 파악하기 쉽도록 정면을 향하도록 권장한다.


실제 판매하는 상품 이미지만 사용한다.

이미지 필수권장

01.  선물하기 대표 상품 이미지 정의

기본 규정 선물하기 서비스 내에서 판매되는 상품을 대표하여 나타내는 이미지



이미지에 부가적인 정보, 상세 정보 등의 텍스트 노출을 금지합니다.

상품을 홍보하는 마케팅 문구는 노출을 금지합니다. 

이미지에 부가적인 정보, 상세 정보 등의 텍스트 노출을 금지합니다.

01

02

Don’t

02. 선물하기 대표 상품 이미지 가이드

이미지 제작 원칙 - 배송,교환,금액권 공통 적용

고객에게 필요한 상품 정보를 명료하고 일관성 있게 전달하도록 합니다.

상품을 홍보하는 마케팅 문구는 노출을 금지합니다. 



저화질, 열화로 인해 상품 식별이 어려운 이미지 사용 금지 과도하게 확대하거나 상품 식별이 어려운 이미지 사용 금지여백이 있는 이미지 크롭된 이미지 사용 금지

저화질, 열화된 이미지 사용 금지

이미지 내 여백, 크롭된 이미지, 과도하게 늘어난 이미지 사용 금지

Don’t
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02. 선물하기 대표 상품 이미지 가이드

이미지 제작 원칙 - 배송,교환,금액권 공통 적용

상품의 화질, 컬러, 효과 등의 제한적 사용을 통해 상품 정보를 명확하게 인지할 수 있도록 합니다.



이미지 테두리 적용 금지

Don’t

그라디언트, 패턴 배경 사용 금지 원색, 형광색 계열 배경컬러 사용 금지

테두리, 쉐도우, 그라디언트 등의 그래픽 사용 금지

원색, 형광색 계열의 배경 컬러 사용 금지
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02. 선물하기 대표 상품 이미지 가이드

이미지 제작 원칙 - 배송,교환,금액권 공통 적용

상품의 화질, 컬러, 효과 등의 제한적 사용을 통해 상품 정보를 명확하게 인지할 수 있도록 합니다.



일러스트 및 텍스트 사용 금지 그래픽 요소 추가 사용 금지배경 그래픽 사용 금지일러스트 사용 금지

Don’t

배경 외 3D, 일러스트, 패턴 등 그래픽 요소 추가 사용 금지

이미지 분할, 합성 이미지는 권장하지 않습니다.
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02. 선물하기 대표 상품 이미지 가이드

이미지 제작 원칙 - 배송,교환,금액권 공통 적용

상품의 화질, 컬러, 효과 등의 제한적 사용을 통해 상품 정보를 명확하게 인지할 수 있도록 합니다.



이미지 분할 사용 3D, 일러스트, 합성이미지 사용 금지배경 합성 이미지 사용 금지판매 상품 외 이미지 합성 노출 금지

Don’t

배경 외 3D, 일러스트, 패턴 등 그래픽 요소 추가 사용 금지

이미지 분할, 합성 이미지는 권장하지 않습니다.
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02

상품의 화질, 컬러, 효과 등의 제한적 사용을 통해 상품 정보를 명확하게 인지할 수 있도록 합니다.

02. 선물하기 대표 상품 이미지 가이드

이미지 제작 원칙 - 배송,교환,금액권 공통 적용



실제 상품을 예측할 수 있는 연출컷 상품의 구성을 예측할 수 있는 연출컷 상품의 재료나 특성을 예측할 수 있는 연출컷 사용 방법이나 상품 전체를 볼 수 있는 연출컷

Do

실제 촬영된 이미지를 권장합니다.

상품의 사용 방법이나 상품이 적용된 이미지 적용을 권장합니다.  
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02. 선물하기 대표 상품 이미지 가이드

이미지 제작 원칙 - 배송,교환,금액권 공통 적용

연출 이미지 적용 시 판매되는 상품을 잘 인지할 수 있도록 합니다. 



사은품, 추가혜택 노출이 필요한 경우 이미지 우측 하단에 배치합니다. 추가 정보가 상품이미지를 가리지 않아야 합니다. 인지가 어려운 표기 사용 금지1+1의 경우 동일 상품의 나열로 표현하는 것을 권장합니다.

Don’tDo

사은품, 1+1 과 같은 정보는 메인 상품을 압도하지 않아야 하며 상품 이미지 우측 하단에 위치하도록 합니다. 

텍스트가 아닌 이미지 형태로 노출할 수 있습니다.
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02. 선물하기 대표 상품 이미지 가이드

이미지 제작 원칙 - 배송,교환,금액권 공통 적용

추가 혜택 정보 노출이 필요한 경우



금액권

금액권의 경우 사용 금액을 명확하게 명시합니다. 

이용권의 경우 사용처 또는 사용 정보를 명확하게 명시합니다.

금액권 형태는 제작 PSD를 참고하여 각 구성에 맞게 제작합니다.
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03

금액권 형태의 상품 이미지는 사용 방법에 적합한 구성의 이미지를 적용합니다.

금액권 - 지류 이용권

02. 선물하기 대표 상품 이미지 가이드

이미지 제작 원칙- 금액권/잔액권/구독,이용권



가이드에 맞지 않은 이미지 등록 불가 이미지 영역 내 텍스트 노출 금지모델컷 사용시 착용 이미지 적용, 화이트 또는 블랙 이외의 폰트 컬러

사용 금지

가독성이 낮은 폰트 컬러, 주요 정보 텍스트 효과(테두리,그라디언트 등)

사용 금지

Don’t

주요 정보(가격, 사용 방법)의 가독성을 해치지 않습니다. 

모델컷 적용 시 착용 또는 사용 방법등의 이미지로 적용합니다. 

마케팅, 시즌 그래픽 요소들은 가이드 내에서 적용 가능합니다.
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02. 선물하기 대표 상품 이미지 가이드

이미지 제작 원칙- 금액권/잔액권/구독,이용권

금액권 형태의 상품 이미지는 사용 방법에 적합한 구성의 이미지를 적용합니다.



실제 상품의 구성을 연출한 이미지 누끼형 이미지 사은품과 같은 구성은 우측 하단에 별도 영역으로 표시합니다. 일관된 구도의 상품을 합성하는 것을 권장합니다.

제공되는 구성과 이미지가 동일해야 하며, 여러 상품으로 구성될 경우 메인 메뉴가 잘 보일 수 있도록 구성합니다. 

누끼형 이미지 사용을 권장하며 과도한 합성은 금지합니다. (마케팅으로 인한 한시적 노출은 단색 배경만 예외적으로 허용)

상품을 구성하여 합성할 경우 자연스럽게 연출될 수 있도록 일관된 뷰타입으로 배치합니다.

Don’tDo
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02. 선물하기 대표 상품 이미지 가이드

이미지 제작 원칙- 교환권

교환권 이미지는 기본적으로 이미지 공통 가이드를 따릅니다.



실제 판매되는 모든 상품의 정면 이미지 추가로 증정되는 상품은 별도의 가이드 영역에 만 노출 상품의 구성을 알기 어려운 이미지 적용 / 이미지 내 텍스트 노출이미지 분할 적용

+

제공되는 구성과 이미지가 동일해야 하며, 상품은 정방향으로 노출합니다. 

상품을 합성할 경우 자연스럽게 연출될 수 있도록 일관된 뷰타입으로 배치합니다. 

추가로 증정되는 상품의 경우 단일 상품 이미지만 사용 가능하며 동일한 누끼형의 화이트 배경 이미지를 사용합니다. 

Don’tDo
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02. 선물하기 대표 상품 이미지 가이드

이미지 제작 원칙- 횟수권 / 더드림 횟수권

횟수권/ 더드림 횟수권 이미지는 누끼형 이미지만 사용합니다.



Do

02. 선물하기 대표 상품 이미지 가이드

배송상품 Good Case



Do

02. 선물하기 대표 상품 이미지 가이드

교환권 Good Case



Do

02. 선물하기 대표 상품 이미지 가이드

금액권/잔액권/이용권 Good Case



E.O.D


